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                         PoliWave Strategy 

 

             Prep (तैयारी) → Message (संदेश) → Means (संदेश पह ुँचाने का माध्यम) 

    1. PREP (चुनाव की तैयारी) 
यह वो स्टेज होती ह ैजब अभी चनुाव शरुू नहीं हुआ होता लेकिन जीत िी नींव इसी समय रखी जाती ह।ै 
टॉपपक क्या करना है 

Issue Research अपने क्षेत्र िी जनता िे मदु्दों िो समझना बेरोज़गारी, सड़िे, कशक्षा, कबजली आकि। 

Study Opponent 
कवरोधी प्रत्याशी िी ताित और िमजोररयों िो जानना उनिी छकव, कपछले िाम, िमजोर 

क्षेत्र। 

Devise Strategy 
अपनी जीत िी रणनीकत बनाना किस इलािे पर ज़्यािा ध्यान िनेा ह,ै किस वगग िे वोटर से 

जडु़ना ह।ै 

Draft Budget 
परूा चनुाव खचग िा अनमुान लगाना प्रचार, पोस्टर, सोशल मीकिया, टीम, िायगक्रम आकि 

िा खचग। 

Draft Fundraising 

Plan 
फंि िैसे जटुाना ह ैसमर्गिों से िोनेशन, इवेंट्स, छोटी-छोटी मिि आकि िी योजना बनाना। 

     यहाुँ तक आने के बाद आपका चुनाव का ब्लूपरंट तैयार हो जाता है। 
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    2. MESSAGE (जनता के पलए आपका संदेश) 
अब आपिो एि ऐसा मैसेज या नैरेपटव बनाना ह ैजो लोगों िे किल में उतर जाए। 
यही आपिी पहचान और चनुाव िी आत्मा होती ह।ै 
टॉपपक क्या करना है 

Campaign 

Narrative 

परेू प्रचार िा मखु्य कवचार तय िरें जैसे “यवुा पररवतगन िी आवाज़”, “ईमानिार 
कशक्षा, मज़बूत भकवष्य” आकि। 

Slogan 
एि लाइन जो याि रह े“िाम बोलगेा”, “बिलाव िा वक्त ह”ै, “नया सोच, नया 
जोश” आकि। 

Story/Bio 
अपनी जीवन िहानी बताइए आप िौन हैं, क्यों राजनीकत में आए, जनता िे कलए 
क्या सोचत ेहैं। 

Values अपने आिशग और कसद्ातं साफ िरें ईमानिारी, पारिकशगता, यवुाओ ंिो अवसर आकि। 

Issue Positions 
हर मदु्द ेपर अपना स्पष्ट स्टैंि रखें कशक्षा, रोजगार, किसानों, यवुाओ,ं मकहला सरुक्षा 
आकि। 

Opponent 
कवरोधी िे झठू या िमज़ोररयों िो शालीनता से उजागर िरें और खिु िो बेहतर 
कविल्प किखाएँ। 

     Message वो चीज़ है जो मतदाता को आपके साथ जोड़ता है। 

    3. MEANS (संदेश पह ुँचाने का माध्यम) 
अब यह तय िरना होता ह ैकि आपिा संिशे जनता ति पकस रास्ते से पह ुँचेगा। 
माध्यम उपयोग करने का तरीका 

Candidate/Press पे्रस िॉन्फ़्रें स, इटंरव्य,ू लोिल मीकिया में अपन ेकवचार बताना। 

Website/Social Media फेसबुि, इसं्टाग्राम, यट्ूयबू, ट्कवटर पर प्रचार और जडु़ाव बनाना। 

Internet Ads गगूल, फेसबुि, यट्ूयबू पर कवज्ञापन चलाना। 

Television/Radio टीवी किबेट या लोिल रेकियो इटंरव्य ूसे व्यापि पहुचँ बनाना। 

Persuasion Mail ईमेल या SMS िे ज़ररए लोगों िो सीधे अपना संिशे भजेना। 
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माध्यम उपयोग करने का तरीका 

Telephones फोन िॉल या व्हाट्सएप िैं पने चलाना। 

Newspaper Ads अख़बारों में कवज्ञापन और जनसंपिग लेख प्रिाकशत िरना। 

Volunteers िायगितागओ ंिे माध्यम से घर-घर जािर बात िरना। 

Yard Signs / Posters जगह-जगह बैनर, पोस्टर, फ्लेक्स, होकििंग लगाना। 

     Means वो रास्ते हैं पजनसे आप अपने Message को जनता तक पह ुँचाते हैं। 

 

    1. Introduction: Political Campaign Planning Program 

     सबसे पहल ेपरेू चनुाव अकभयान िी रूपरेखा समझी जाती ह।ै 
• चनुाव िा उद्देश्य क्या ह ै
• टीम िी भकूमिा क्या होगी 
• सफलता िे कलए किन क्षेत्रों पर ध्यान िनेा होगा 

    2. Campaign Research (चुनावी शोध) 

     चनुाव क्षेत्र िी परूी जानिारी इिट्ठा िरें। 

• जनता िे मदु्दे, समस्याए ँऔर भावनाए ँ
• कवरोकधयों िी ताित और िमजोररया ँ
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• कपछल ेचनुावों िा वोट पैटनग और आंिडे़ 

    3. Goal Setting (लक्ष्य तय करना) 

     तय िरें कि आपिा चनुावी लक्ष्य क्या ह।ै 
• कितन ेवोटों से जीतना ह ै

• िौन-िौन से क्षेत्र या वगग पर ध्यान िनेा ह ै
• प्रचार िे कलए कितनी टीम और बजट चाकहए 

    4. Voter Targeting (मतदाता चयन) 

     तय िरें कि किन मतिाताओ ंपर फोिस िरना ह।ै 

• यवुा, कशक्षि, मकहलाएँ, किसान आकि वगग 
• किस इलाके में आपिा समर्गन मज़बूत या िमजोर ह ै
• िहाँ ज्यािा मेहनत िरनी ह ै

    5. Developing the Campaign Message (संदेश बनाना) 

     जनता िे कलए साफ और असरिार संिशे तैयार िरें। 
• चनुावी नारा या मखु्य र्ीम 

• उम्मीिवार िी िहानी और मलू्य 

• जनता िे मदु्दों पर आपिा वािा 

    6. Developing a Voter Contact Plan (संपकक  योजना बनाना) 

     तय िरें कि मतिाताओ ंति संिशे िैसे पहुचँाएगँे। 

• सोशल मीकिया, रैली, मीकटंग, घर-घर संपिग  

• व्हाट्सएप, पोस्टर, वीकियो, िायगिताग नेटविग  
• बूर् स्तर पर संगठन तैयार िरना 

    7. Making It Happen (अमल में लाना) 

     अब परूी योजना िो ज़मीन पर उतारें। 
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• टीम िो कजम्मेिारी िें 
• प्रचार िी टाइमलाइन बनाए ं
• रोज़ कनगरानी िरें और ज़रूरत पड़ने पर रणनीकत बिलें 

 

 

1. Welcome and Introduction to the Program (कार्यक्रम का परिचर्) 

• यह बताया जाता है कि यह पूरा िाययक्रम क्या सिखाएगा। 

• चुनाव असियान िी योजना क्यों जरूरी है, इििी िमझ दी जाती है। 

• िाययक्रम िी िंरचना (िौन-िौन िे िाग होंगे) िमझाई जाती है। 

क्र्ों ज़रूिी: 
शुरुआत में उद्देश्य स्पष्ट होगा तो आगे हर चरण िो िमझना और लागू िरना आिान होगा। 

2. An Overview of the Campaigns (अभिर्ानों का समग्र परिचर्) 

• चुनावी असियान किन चरणों में चलता है, यह बताया जाता है। 

• अलग-अलग प्रिार िे चनुाव असियानों िी बनुनयादी पहचान दी जाती है। 

• असियान किन चीजों पर ननियर िरता है (मतदाता, िंगठन, उम्मीदवार, मुद्दे आदद) यह िमझाया 
जाता है। 

क्र्ों ज़रूिी: 
पूरी तस्वीर िमझे बबना िही योजना बनाना िंिव नहीं है। 

3. Campaigns With Type 1 Internal Failure (टाइप 1 आंतरिक कमजोिी वाले अभिर्ान) 
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• यहााँ िमस्या उम्मीदवाि की छवव र्ा ििोस ेिे जुडी होती है। 

• उदाहरण: उम्मीदवार िी पहचान िम होना, जनता िा ववश्वाि िमजोर होना, वववाददत छवव 
इत्यादद। 

• इििे िमाधान िा तरीिा: छवव ननमायण, जनता िे िीधा िंवाद, ववश्विनीयता बढाने िी रणनीनत। 

क्र्ों ज़रूिी: 
अगर जनता उम्मीदवार पर िरोिा नहीं िरेगी तो िोई िी प्रचार अिरदार नहीं होगा। 

4. Campaigns With Type 2 Internal Failure (टाइप 2 आंतरिक कमजोिी वाले अभिर्ान) 

• यहााँ िमी पाटी संगठन/टीम में होती है। 

• उदाहरण: िमजोर िाययिताय नेटविय , बथू प्रबधंन िा अिाव, असियान में िमन्वय िी िमी। 

• िमाधान: मजबतू टीम बनाना, प्रसशक्षण देना, बथू और ग्राउंड स्तर पर िकक्रयता बढाना। 

क्र्ों ज़रूिी: 
चुनाव टीम और िंगठन िी िामूदहि मेहनत िे जीता जाता है, अिेले व्यक्क्त िे नही।ं 

5. Campaigns With Type 3 Internal Failure (टाइप 3 आंतरिक कमजोिी वाले अभिर्ान) 

• यहााँ िमस्या िणनीतत औि मुद्दों िी चयन में होती है। 

• उदाहरण: गलत मुद्दे चनु लेना, मतदाताओं िी जरूरत िमझे बबना असियान चलाना, प्रचार िी 
ददशा अस्पष्ट होना। 

• िमाधान: क्षेत्र और मतदाता ववश्लेषण िरिे िटीि िंदेश और मुद्दे तय िरना। 

क्र्ों ज़रूिी: 
िही मुद्दा और स्पष्ट िंदेश चुनाव माहौल तय िरता है, गलत रणनीनत िे मजबतू उम्मीदवार िी हार 
ििता है। 

6. Exceptional Campaigns to Win Despite Internal Failure (कमजोरिर्ों के बावजदू जीतन ेवाले 
अभिर्ान) 

• ऐिे असियानों िा अध्ययन जहााँ आंतररि िमस्याओं िे रहते िी जीत हासिल हुई। 

• इिमें ददखाया जाता है कि िही िमय पर िही ननणयय और प्रिावी िदेंश िैिे िमजोररयों िो 
िंतसुलत िर ििता है। 

• यह सिखाता है कि िदठन क्स्थनत में िी अविर मौजदू होते हैं। 
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क्र्ों ज़रूिी: 
यह आत्मववश्वाि और व्यावहाररि रणनीनत िी िमझ देता है कि पररक्स्थनतयााँ मुक्श्िल हों तब िी जीत 
िंिव है। 

7. Assignment 0 (प्रािंभिक कार्य) 

• इिमें अपने क्षेत्र, उम्मीदवार, मतदाता, वतयमान क्स्थनत िी बुननयादी जानिारी इिट्ठा िी जाती है। 

• यह आगे िी रणनीनत बनान ेिे सलए आधार तयैार िरता है। 

क्र्ों ज़रूिी: 
अिली क्स्थनत िमझे बबना कििी िी असियान िी योजना व्यवहाररि और िफल नही ंहो ििती। 

 

 

1. Election Rules (चुनाव के तनर्म) 

• यह पता िरना होगा कि चनुाव किि तारीख िो होगा। 

• उम्मीदवार बनन ेिे सलए शतें क्या हैं (उम्र, दस्तावेज़ आदद)। 

• प्रचार और खचय िी क्या िीमाएाँ ननधायररत हैं। 

• िौन-िी बातें चनुाव में अनमुनत हैं और िौन-िी नही।ं 

क्र्ों ज़रूिी: गलत ननयमों िे िारण उम्मीदवार अयोग्य न हो जाए और प्रचार िाननूी तरीिे िे चले। 

2. The District (क्षेत्र की जानकािी) 

• क्षेत्र िा नक्शा, िस्बे/गााँव, वाडय िी िखं्या। 

• क्षेत्र िी जनिंख्या: िौन िे िमुदाय, जानत, वगय अधधि हैं। 

• प्रमुख िमस्याएाँ: िडि, पानी, बेरोज़गारी, सशक्षा, िुरक्षा आदद। 
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• आधथयि क्स्थनत: खेती, उद्योग, नौिरी या व्यापार किि पर ज़्यादा ननियरता है। 

क्र्ों ज़रूिी: क्षेत्र िी अिली ज़रूरतों िो िमझे बबना िही मुद्दे नहीं चुन ेजा िित।े 

3. The Voters (मतदाता) 

• मतदाताओं िी उम्र, पेशा, आय स्तर, और सशक्षा। 

• वे किि मुद्दे पर िबिे ज़्यादा प्रिाववत होत ेहैं (जैिे रोज़गार, मूल्य वदृ्धध, बबजली आदद)। 

• िौन िे िमूह आपिो िमथयन दे िित ेहैं और किि िमूह ति ववशेष पहुाँच बनानी होगी। 

क्र्ों ज़रूिी: चुनाव मतदाताओं िे िरोिे पर जीतता है, और िरोिा उनिी जरूरतों िो िमझिर बनेगा। 

4. Past Elections (वपछले चुनावों का ववश्लेषण) 

• वपछली बार िौन जीता और क्यों जीता। 

• जीत या हार िा अतंर कितना था। 

• उि िमय िौन िे मुद्दे बडे थे। 

• वोट किि क्षेत्र में अधधि या िम समले थे। 

क्र्ों ज़रूिी: इनतहाि िे िीखिर इि बार िी रणनीनत मजबतू बनती है। 

5. This Election (र्ह चनुाव) 

• इि बार िे चुनाव में िौन िे ववषय चचाय में हैं (जैिे वविाि, भ्रष्टाचार, महंगाई आदद)। 

• जनिावना िैिी है: िरिार िे प्रनत नाराज़गी है या िमथयन? 

• िोई बडे राजनीनति घटनाक्रम हुए हैं क्या? 

क्र्ों ज़रूिी: चुनाव हर बार बदलता है, रणनीनत िी उिी िे अनुिार बदली जानी चादहए। 

6. Our Candidate (हमािा उम्मीदवाि) 

• उम्मीदवार िी छवव, अनुिव, सशक्षा, िमाज में पहचान। 

• उनिी ताित: जिैे अच्छी प्रनतष्ठा, बोलने िी क्षमता या क्षेत्र में िाम। 

• उनिी िमजोररयााँ: जैिे ववरोधधयों िे आरोप, िम पहचान, अनुिव िी िमी आदद। 

क्र्ों ज़रूिी: हमें पता होना चादहए कि उम्मीदवार िो िैिे पेश िरना है और िहााँ िुधार या िावधानी िी 
जरूरत है। 

7. Viable Opponents (मुख्र् प्रततद्वदं्वी) 
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• िामने वाले उम्मीदवारों िी लोिवप्रयता, ताित, और िमज़ोररयााँ। 

• वो किि मतदाता वगय में मजबतू हैं। 

• वो किि रणनीनत िा इस्तेमाल िर रहे हैं। 

क्र्ों ज़रूिी: दशु्मन िो जानिर ही जीतन ेिी योजना बनाई जाती है। 

8. Worksheet 1: Assessing the Political Landscape 

• ऊपर िी जानिारी िो एि िार िूची में इिट्ठा िरना। 

• यह तय िरना कि िौन-िे मुद्दे उठाने हैं। 

• किि क्षेत्र में अधधि ध्यान देना है। 

• किि मतदाता िमूह िे िाथ ववशेष िंपिय  बढाना है। 

क्र्ों ज़रूिी: यही चुनाव प्रचार और रणनीनत िा ठोि रोडमैप बनाता है। 

            

1. Total Population of the District (क्षेत्र की कुल जनसंख्र्ा) 

• यह पता िरना कि क्षेत्र में िुल कितने लोग रहते हैं। 

• जनिखं्या िे आधार पर यह िमझ आता है कि मतदाताओं िी ववववधता िैिी है। 

क्र्ों ज़रूिी: 
जनिखं्या िा आिार जानन ेिे यह िमझने में मदद समलती है कि असियान िो कितन ेबड ेस्तर पर 
चलाना है। 

2. Total Number of Voters (कुल मतदाताओं की संख्र्ा) 

• यह पता िरना कि िुल कितन ेलोग वोट डालने िे पात्र हैं। 



MSME Reg. No. UDYAM-BR-34-0048681                                                                            INDUSTRY CODE:- 73-
Advertising 

• यह िी देखना कि कितने नए मतदाता जुडे हैं। 

क्र्ों ज़रूिी: 
क्जन लोगों िे वोट िे चनुाव तय होगा, उनिी िुल िंख्या पता होना िबिे बनुनयादी जानिारी है। 

3. Expected Turnout (अनमुातनत मतदान प्रततशत) 

• वपछले चनुावों में कितना मतदान हुआ था, इििा ववश्लेषण। 

• इि बार मतदान िा अनुमान लगाना, जैि े50%, 60%, 70% इत्यादद। 

क्र्ों ज़रूिी: 
हर पात्र मतदाता वोट नहीं डालता, इिसलए यह जानना जरूरी है कि वास्तव में कितन ेवोट प्राप्त हो ििते 
हैं। 

4. Votes Are Needed To Win (जीतने के भलए ककतन ेवोट चाहहए) 

• अनुमाननत िुल डाले जाने वाले वोटों िे आधार पर, जीत िे सलए आवश्यि न्यनूतम वोट िी 
गणना। 

• आमतौर पर 50% िे थोडा अधधि या चनुावी क्स्थनत िे अनिुार लक्ष्य तय होता है। 

क्र्ों ज़रूिी: 
बबना यह जाने कि कितने वोट चादहए, असियान िा लक्ष्य स्पष्ट नहीं बन ििता। 

5. Households Do These Voters Live In? (रे् मतदाता ककन घिों/परिवािों में िहते हैं?) 

• यह देखना कि मतदाताओं िा िमूह किि तरह पररवारों में बटंा है। 

• हर घर ति पहुाँच बनाने िे सलए कितनी टीमें और किि तरह िा नटेविय  चादहए। 

क्र्ों ज़रूिी: 
चुनाव घर-घर िंपिय  िे जीता जाता है। मतदाता िहााँ रहते हैं यह पता होगा तो पहुाँच आिान होगी। 

6. Bringing It All Together (समस्त जानकािी को जोड़ना) 

• ऊपर जटुाई गई िारी जानिारी िो एि योजना में बदलना। 

• यह तय िरना कि किि मतदाता वगय पर अधधि ध्यान देना है और िहााँ प्रचार तेज़ िरना है। 

क्र्ों ज़रूिी: 
िूचना तिी उपयोगी है जब उिे रणनीनत में बदला जाए। यही जीत िा रास्ता तय िरता है। 

7. Worksheet 2: Setting a Campaign Goal (अभिर्ान का लक्ष्र् तर् किन ेकी वकय शीट) 
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• यहााँ आप इन ििी आाँिडों िो सलखिर एि स्पष्ट और वास्तववि चनुावी लक्ष्य ननधायररत िरते 
हैं। 

• इिमें वोट लक्ष्य, क्षेत्र लक्ष्य और असियान प्राथसमिताएाँ तय होती हैं। 

क्र्ों ज़रूिी: 
िाफ सलखा हुआ लक्ष्य असियान िी ददशा तय िरता है और टीम िो स्पष्ट लक्ष्य देता है। 

            

1. What is Targeting? (टागेहटगं क्र्ा है?) 

• टागेदटगं िा मतलब है यह पहचानना कि किन मतदाताओं पर असियान िा िबिे अधधि ध्यान 
देना है। 

• ििी मतदाताओं िो िमान प्रयाि िे प्रिाववत िरना ििंव नहीं होता। 

क्र्ों ज़रूिी: 
िही मतदाताओं ति िही िंदेश पहुाँचाने िे प्रचार अधधि प्रिावी और िंिाधन िम खचय में िफल होता 
है। 

2. Why Target Voters? (मतदाताओं को लक्ष्र् क्र्ों किें?) 

• हर उम्मीदवार िो िुछ ववशेष िमूहों िे अधधि िमथयन समल ििता है। 

• मतदान व्यवहार, वगय, क्षेत्र और मुद्दों िे आधार पर अलग-अलग मतदाता अलग िोच रखते हैं। 

क्र्ों ज़रूिी: 
जहााँ िमथयन समलने िी िंिावना अधधि है, उि िमूह पर ध्यान देिर जीत िी िंिावना बढाई जा ििती 
है। 

3. How To Target Voters (मतदाताओं को लक्ष्र् कैस ेकिें?) 
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• मतदाताओं िो जानत, वगय, व्यविाय, आयु, क्षेत्र, िमस्याओं और दहतों िे आधार पर वगीिृत िरना। 

• हर िमूह िे सलए अलग िंदेश और अलग िंपिय  रणनीनत बनाना। 

क्र्ों ज़रूिी: 
एि ही िदेंश ििी पर िमान अिर नहीं डालता, अलग िमूह िो अलग तरीिे िे िंबोधधत िरना 
आवश्यि है। 

4. Problems With Targeting (टागेहटगं की समस्र्ाएँ) 

• िुछ िमूहों िो पहचानना िदठन हो ििता है। 

• गलत जानिारी िे िारण गलत मतदाता िमूह पर मेहनत हो ििती है। 

• बहुत अधधि िमूह बन जान ेिे असियान जदटल हो ििता है। 

क्र्ों ज़रूिी: 
इन िमस्याओं िो िमझिर टागेदटगं िो िंतुसलत और वास्तववि रणनीनत में बदला जा ििता है। 

5. Bringing It All Together (सािी जानकािी को जोड़ना) 

• टागेदटगं िे जुडे ििी डाटा िो समलािर एि स्पष्ट योजना बनानी। 

• यह तय िरना कि किन मतदाताओं ति पहले पहुाँचना है और किन ति बाद में। 

क्र्ों ज़रूिी: 
यही स्टेप टागेदटगं िो िागज़ िे जमीन पर लागू िरता है। 

6. Voter Analysis (मतदाता ववश्लेषण) 

• मतदाताओं िा डटेा इिट्ठा िरिे उनिा व्यवहार, पिंद, मुद्दे और मतदान पैटनय िमझना। 

• यह ववश्लेषण तय िरता है कि किि िमूह िो प्राथसमिता देनी है। 

क्र्ों ज़रूिी: 
बबना ववश्लेषण िे टागेदटगं अनुमान पर आधाररत हो जाएगी, जो गलत हो ििती है। 

7. Worksheet 3: Geographic Targeting (िौगोभलक लक्ष्र् तनर्ायिण) 

• क्षेत्र िे आधार पर यह िमझना कि िौन िे इलािे में आपिा िमथयन मजबतू या िमजोर है। 

• प्रचार िंिाधन उिी अनुिार ववतररत िरना। 

क्र्ों ज़रूिी: 
हर इलािे िी क्स्थनत अलग होती है, इिसलए हर क्षेत्र िे सलए अलग रणनीनत चादहए। 
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8. Worksheet 4: Demographic Targeting (जनसंख्र्ा आर्ारित लक्ष्र् तनर्ायिण) 

• उम्र, सलगं, जानत, पेशा, आय वगय आदद िे आधार पर मतदाताओं िो िमझना। 

• हर िमूह िे मुद्दे अलग होते हैं, िंदेश िी उिी अनुिार तय िरना। 

क्र्ों ज़रूिी: 
मतदाता िमूहों िी जरूरतों िो िमझिर ही िरोिा और िमथयन जीता जा ििता है। 

9. Worksheet 5: Bringing Together All The Targeting (सािी टागेहटगं को एक साथ लागू किना) 

• िौगोसलि और जनिंख्या आधाररत टागेदटगं िो समलािर एि अनंतम रणनीनत तयैार िरना। 

• यह तय िरना कि किि िमूह िे कितन ेवोट अपके्षक्षत हैं और िैिे प्राप्त िरना है। 

क्र्ों ज़रूिी: 
यह अंनतम चरण असियान िो स्पष्ट ददशा, ठोि लक्ष्य और िायय योजना देता है। 

 

1. Characteristics of a Good Message (एक अच्छे संदेश की पहचान क्र्ा है?) 

क्र्ा है: 
एि ऐिा चुनावी िंदेश जो जनता िे ददल िो छू जाए और आपिी छवव मजबतू िरे। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• िही िंदेश जनता िा ववश्वाि जीतता है। 

• प्रचार िो ददशा और क्स्थरता देता है। 
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• मतदाताओं िो स्पष्ट रूप ि ेिमझ आता है कि आप किििे सलए खड ेहैं। 

2. Why Are You Running for This Office? (आप र्ह चुनाव क्र्ों लड़ िहे हैं?) 

क्र्ा है: 
यह िमझना कि आप राजनीनत में क्यों आए, आपिा मििद क्या है और जनता िे सलए आप क्या िरना 
चाहत ेहैं। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• इििे आपिी नीयत और दृक्ष्टिोण जनता िे िामने िाफ होता है। 

• एि ईमानदार और उद्देश्यपणूय उम्मीदवार पर लोग ज़्यादा िरोिा िरत ेहैं। 

3. The Message Box (संदेश बॉक्स क्र्ा है?) 

क्र्ा है: 
एि ववश्लेषणात्मि तरीिा क्जिमें चार बातें तय िी जाती हैं — 

1. आप अपने बारे में क्या िहते हैं। 

2. ववरोधी आपिे बारे में क्या िहता है। 

3. आप ववरोधी िे बारे में क्या िहत ेहैं। 

4. ववरोधी अपने बारे में क्या िहता है। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• इििे चनुावी रणनीनत िाफ होती है। 

• प्रचार में िही शब्दों और मुद्दों िा चयन होता है। 

• ववरोधी िे आरोपों िा पहले िे जवाब तय रहता है। 

4. Credibility (ववश्वसनीर्ता कैसे बनाएं?) 

क्र्ा है: 
जनता िे बीच िरोिा और िाख बनाना ताकि लोग आपिे िहे पर ववश्वाि िरें। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• बबना ववश्वाि िे िोई िदेंश अिरदार नहीं होता। 

• जब लोग आपिो िच्चा मानते हैं, तो झूठे प्रचार िा अिर िम हो जाता है। 

5. Issues and the Campaign Message (मुद्दे औि संदेश का संबंर्) 
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क्र्ा है: 
आपिा िंदेश जनता िे अिली मुद्दों पर आधाररत होना चादहए, जैिे – सशक्षा, रोजगार, बबजली, िडि, 

कििान दहत आदद। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• जब िंदेश जनता िी िमस्या िे जुडा होता है, तो लोग जल्दी जुडते हैं। 

• इििे प्रचार िावनात्मि और व्यावहाररि दोनों बनता है। 

6. Issue Selection (कौन से मुद्दे उठाने हैं?) 

क्र्ा है: 
हर ववषय पर बात िरने िे बजाय, िुछ खाि और अिरदार मुद्दों िो चुनना। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• िीसमत िंिाधनों में ज़्यादा अिर पदैा किया जा ििता है। 

• मतदाताओं िो याद रहता है कि आप किि मुद्दे िे सलए खडे हैं। 

7. Determining Issue Importance and Position (मुद्दों की अहभमर्त औि आपका रुख) 

क्र्ा है: 
यह तय िरना कि िौन-िे मुद्दे जनता िे सलए िबिे अहम हैं और उन पर आपिी क्स्थनत क्या है। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• आपिी नीनत और दृक्ष्टिोण स्पष्ट ददखता है। 

• ववपक्ष िे मुिाबले आपिी क्स्थनत मजबतू बनती है। 

8. Sociological Research and Message Development (सामाजजक अध्र्र्न औि संदेश तनमायण) 

क्र्ा है: 
िमाज िे अलग-अलग वगों – जैिे यवुा, मदहला, कििान, व्यापारी आदद – िे ववचारों िो िमझिर उनिे 
सलए अलग-अलग िदेंश तयैार िरना। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• हर वगय िी िाषा और िावना अलग होती है। 

• िमाज िे हर दहस्िे में आपिा प्रिाव बढता है। 

9. Stay on Message (संदेश पि कार्म िहना) 



MSME Reg. No. UDYAM-BR-34-0048681                                                                            INDUSTRY CODE:- 73-
Advertising 

क्र्ा है: 
चुनाव िे पूरे असियान में एि ही मुख्य िंदेश िो बार-बार दोहराना। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• मतदाताओं िे ददमाग में आपिी पहचान स्पष्ट बनती है। 

• प्रचार बबखरने िे बचता है और प्रिाव िई गुना बढता है। 

 

1. The Rule of Finite Resources (सीभमत संसार्नों का तनर्म) 

क्र्ा है: 
हर उम्मीदवार िे पाि िमय, पैिा, और लोग – तीनों ही िीसमत िंिाधन होते हैं। इन्हें िोच-िमझिर 
इस्तेमाल िरना पडता है। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• ििी मतदाताओं ति एि िमान पहुाँच िंिव नही ंहोती। 

• िीसमत िंिाधनों में अधधितम प्रिाव डालने िे सलए िही योजना बनाना जरूरी है। 

2. Interchangeability of Resources and Methods (संसार्न औि तिीकों की अदला-बदली) 

क्र्ा है: 
िमय, पैिा और िाययिताय — ये तीनों िंिाधन एि-दिूरे िी जगह िुछ हद ति इस्तमेाल किए जा ििते 
हैं। जैि े— 

अगर िाययिताय िम हैं तो ववज्ञापन बढाया जा ििता है, 

अगर पैिा िम है तो व्यक्क्तगत िम्पिय  पर ज़्यादा जोर ददया जा ििता है। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• पररक्स्थनतयों िे अनुिार योजना लचीली बनती है। 
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• िंिाधनों िा अधधितम उपयोग होता है। 

3. Effectiveness of Your Voter Contact (आपके मतदाता सम्पकय  की प्रिावशीलता) 

क्र्ा है: 
यह मापन ेिा तरीिा है कि आपिी मतदाता िम्पिय  गनतववधधयााँ (जैिे िॉल, ववक्ज़ट, िोशल मीडडया 
आदद) वास्तव में अिरदार हैं या नही।ं 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• जो तरीिा अिरदार नहीं, उिमें िमय और पैिा बबायद होता है। 

• प्रिावी तरीिों पर ध्यान देिर वोट बढाए जा ििते हैं। 

4. Types of Voter Contact Activities (मतदाता सम्पकय  के प्रकाि) 

क्र्ा है: 
मतदाताओं ति पहुाँचने िे िई तरीिे होते हैं, जैिे — 

• घर-घर िम्पिय  

• फोन िॉल 

• व्हाट्िएप या िोशल मीडडया िंदेश 

• पत्र या पचाय 

• स्थानीय मीदटगं या ििा 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• हर वगय िे मतदाता ति अलग-अलग तरीिे िे पहुाँचना पडता है। 

• ववववधता िे प्रचार िा अिर गहराई ति जाता है। 

5. Determining Which Voter Contact Methods to Use (कौन-से सम्पकय  तिीके इस्तेमाल किें?) 

क्र्ा है: 
यह तय िरना कि किन इलािों या वगों में िौन-िा तरीिा िबिे अिरदार होगा — जैि े

शहरी मतदाताओं िे सलए िोशल मीडडया, 
गााँवों िे सलए घर-घर िम्पिय  आदद। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• हर इलािे िी िोच और पहुाँच अलग होती है। 
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• िही माध्यम चनुने िे िमय और िंिाधन दोनों बचते हैं। 

6. Creating Campaign Literature (प्रचाि सामग्री तरै्ाि किना) 

क्र्ा है: 
मतदाताओं ति पहुाँचाने िे सलए बनाई जाने वाली िामग्री जैिे — पचे, बनैर, ववज़न डॉक्युमेंट, पररचय पत्र, 

िोशल मीडडया पोस्ट आदद। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• प्रचार िामग्री आपिे िंदेश िो स्थायी रूप िे मतदाताओं ति पहुाँचाती है। 

• इििे आपिी छवव और मुद्दे िाफ़ ददखत ेहैं। 

1. The Role of the Candidate (उम्मीदवाि की िूभमका) 



MSME Reg. No. UDYAM-BR-34-0048681                                                                            INDUSTRY CODE:- 73-
Advertising 

क्र्ा है: 
उम्मीदवार असियान िा चेहरा होता है — वही जनता िे िीधा िंवाद िरता है, ववचार प्रस्ततु िरता है और 
ववश्वाि बनाता है। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• जनता नतेा िो ही असियान िा अिली प्रनतननधध मानती है। 

• उम्मीदवार िा व्यवहार, छवव और बोलचाल िीधा प्रिाव डालती है। 

2. The Role of the Campaign Manager (अभिर्ान प्रबंर्क की िूभमका) 

क्र्ा है: 
असियान प्रबधंि चुनाव असियान िा िंचालनिताय होता है — योजना बनाना, टीम िमन्वय, िंिाधनों िा 
उपयोग और ननगरानी उििी क्जम्मदेारी है। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• असियान िो ददशा और अनशुािन में रखता है। 

• उम्मीदवार िा िमय बचाता है और िाम िुव्यवक्स्थत िरता है। 

3. Campaign Professionals (अभिर्ान ववशषेज्ञ) 

क्र्ा है: 
ये व ेलोग होत ेहैं जो ववशषे क्षेत्रों में ववशषेज्ञता रखते हैं — जैिे मीडडया िलाहिार, डेटा एनासलस्ट, िाषण 
लेखि, ग्राकफि डडजाइनर आदद। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• पेशेवर दृक्ष्टिोण और तिनीिी िुशलता िे असियान अधधि प्रिावी बनता है। 

4. Campaign Structure (अभिर्ान की संिचना) 

क्र्ा है: 
असियान टीम िो अलग-अलग स्तरों में बााँटना — जैिे रणनीनत टीम, मीडडया टीम, फील्ड टीम, डटेा टीम 
आदद। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• िाम स्पष्ट रूप ि ेबााँटा जाता है। 

• जवाबदेही और िाययक्षमता बढती है। 

5. Volunteers (People) (स्वर्ंसवेक / लोग) 
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क्र्ा है: 
स्वयंिवेि असियान िी रीढ होत ेहैं — वे प्रचार, िम्पिय  और जनिंदेश पहुाँचाने में िकक्रय रहत ेहैं। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• स्थानीय स्तर पर ववश्वाि और पहुाँच बढाते हैं। 

• िीसमत िंिाधनों में असियान िा ववस्तार िंिव बनाते हैं। 

6. Budgeting Volunteers (स्वर्ंसेवकों का प्रबरं्न व र्ोजना) 

क्र्ा है: 
स्वयंिवेिों िी िंख्या, क्षेत्र और िायय िे अनुिार िमय और िंिाधन तय िरना। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• िायय िी दोहराव या िमी ि ेबचा जा ििता है। 

• अधधितम उपयोग और िमन्वय िंिव होता है। 

7. Scheduling and Calendar (समर्-सािणी औि कैलेंडि) 

क्र्ा है: 
असियान िी पूरी योजना िो िमय िे अनुिार बााँटना — िौन-िा िाम िब और िहााँ होगा। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• िमय प्रबधंन िे हर िाम िही िमय पर पूरा होता है। 

• चुनाव िे ददनों में गडबडी नहीं होती। 

8. Timeline (समर्िेखा) 

क्र्ा है: 
चुनाव ति िे ििी चरणों िी क्रमवार योजना — जैिे उम्मीदवार घोषणा, प्रचार आरंि, जनििा, मीडडया 
िैं पने आदद। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• पूरी टीम िो ददशा और प्राथसमिता स्पष्ट रहती है। 

9. Coordinated Campaign – Working with Your Party (दल के साथ समजववत अभिर्ान) 
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क्र्ा है: 
पाटी और व्यक्क्तगत असियान िे बीच तालमेल बनाना ताकि िंिाधन और िंदेश एि-दिूरे िो मज़बूत 
िरें। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• ववरोधािाि िे बचा जा ििता है। 

• पाटी िा नेटविय  और मतदाता आधार मजबतू रूप िे िाम आता है। 

10. Building a Coalition & Outreach to Civic Organizations (संगठनों औि समूहों से सहर्ोग 
बनाना) 

क्र्ा है: 
िामाक्जि, व्यविानयि और नागररि िंगठनों िे जुडिर िमथयन पाना। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• ये िमूह प्रिावशाली मतदाताओं ति पहुाँचने में मदद िरते हैं। 

• असियान िो ववश्विनीयता और स्थानीय िमथयन समलता है। 

11. Working with Civic Organizations and Your Party (दल औि सामाजजक संगठनों के साथ काम 
किना) 

क्र्ा है: 
पाटी और िामाक्जि िंगठनों िी गनतववधधयों िो एि िाथ जोडिर िाझा रणनीनत बनाना। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• एिजुट प्रयाि िे मतदाताओं पर अिर बढता है। 

12. Campaign Budgeting (अभिर्ान का बजट तनर्ायिण) 

क्र्ा है: 
पूरे असियान में लगने वाले खचय िा पवूायनुमान और ननयतं्रण रखना। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• िीसमत धन िा िही उपयोग िंिव होता है। 

• खचय पारदशी और योजनाबद्ध रहता है। 

13. Developing a Budget (बजट तरै्ाि किना) 
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क्र्ा है: 
हर गनतववधध (जैिे प्रचार, यात्रा, मीडडया) िे सलए अलग-अलग रासश तय िरना। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• फालतू खचय िे बचा जा ििता है। 

• प्राथसमिताओं िे अनुिार िंिाधन बााँटे जा ििते हैं। 

14. Campaign Fundraising (अभिर्ान के भलए र्न जटुाना) 

क्र्ा है: 
िमथयिों, पाटी, और िंगठनों िे वैधाननि तरीिे ि ेधन एित्र िरना। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• बबना धन िे प्रचार और िम्पिय  मुक्श्िल होता है। 

• पारदशी फंडडगं िे जनता िा ववश्वाि बढता है। 

15. Developing a Fundraising Plan (फंड जटुाने की र्ोजना बनाना) 

क्र्ा है: 
यह तय िरना कि कितनी रासश िब और िहााँ िे जटुाई जाएगी। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• ववत्तीय क्स्थरता रहती है। 

• हर चरण में असियान चलता रहता है। 

16. The Constant Campaign (लगाताि अभिर्ान) 

क्र्ा है: 
चुनाव खत्म होने िे बाद िी जनता िे लगातार जुडाव बनाए रखना — िोशल मीडडया, जनिंपिय  और 
स्थानीय गनतववधधयों िे ज़ररए। 

क्र्ों ज़रूिी है: 

• मतदाताओं िा िरोिा बना रहता है। 

• अगला चनुाव जीतन ेिी नीवं मजबतू होती है। 

     Poliwave Strategy – Your Complete Political Campaign Partner 

“हि वोट तक पहँुचाने की िणनीतत – सोच से जीत तक” 
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Poliwave Strategy एि आधुननि Political Advertising & Campaign Management Company है, 

जो उम्मीदवारों िो सिफय  प्रचार नहीं, बक्ल्ि िणनीततक जीत की पूिी र्ोजना देती है। 
हम मानते हैं कि चुनाव अब िेवल नारे और पोस्टरों िा खेल नहीं — बक्ल्ि डाटा, डडक्जटल और ग्राउंड 
िनेक्शन िा िंगम है। 

        हम क्र्ा किते हैं 

हम उम्मीदवार िी िोच िो रणनीनत, और रणनीनत िो जीत में बदलते हैं। 
हमारा िाम सिफय  प्रचार नहीं, बक्ल्ि “Political Campaign Planning Program” िे हर चरण िो 
प्रोफेशनल तरीिे िे लागू िरना है — 

 

           हमािी Winning Strategy – Step by Step 

     Campaign Research (गहन शोर् औि ववश्लेषण) 

हम इलािे, मतदाताओं और मुद्दों पर गहराई िे शोध िरते हैं — 

ताकि आपिा प्रचार डाटा औि जमीनी हकीकत पर आधाररत हो, न कि अंधेरे में तीर चलाने जैिा। 

     Goal Setting (स्पष्ट लक्ष्र् तनर्ायिण) 

हम तय िरत ेहैं कि चनुाव में आपिा Focus Point क्या होगा — 

िौन-िे मुद्दे आपिो जनता िे जोडेंगे और िौन-ि ेक्षेत्र आपिी जीत तय िरेंगे। 

     Voter Targeting (सही मतदाताओं तक पहँुचना) 

हर उम्मीदवार िा एि खाि वोट बैंि होता है — 

हम उिे पहचानते हैं, उि ति पहुाँचन ेिी रणनीनत बनाते हैं और कम खचय में अधर्क असि पदैा िरते हैं। 

     Developing the Campaign Message (संदेश जो हदल तक पहँुचे) 

हम आपिे व्यक्क्तत्व, ववचार और जनता िी िावनाओं िो जोडिर 

एि प्रिावशाली औि र्ादगाि संदेश (Narrative) बनाते हैं — 

जो लोगों िे ददलों में उतर जाए और ववपक्ष िो पीछे छोड दे। 

     Developing a Voter Contact Plan (मतदाता सम्पकय  की र्ोजना) 

चाहे िोशल मीडडया हो या घर-घर िम्पिय  — 

हम तय िरत ेहैं कि िब, िहााँ और िैिे मतदाताओं िे जुडना है। 
SMS, WhatsApp, वीडडयो, पोस्टर, जनििा या रोड शो — हर िाधन िा रणनीनति उपयोग। 

     Making It Happen (अभिर्ान को जमीन पि उतािना) 
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यह वह पल है जब रणनीनत हिीित बनती है — 

हम टीम बनाते हैं, वॉलदंटयिय िो प्रसशक्षक्षत िरत ेहैं, फंडरेक्ज़ंग िे लेिर इवेंट मैनजेमेंट ति हर पहलू 
िाँिालते हैं, 
ताकि उम्मीदवार सिफय  जनता िे जुडने पर ध्यान दें — बािी िब हम ििंाल लें। 

      हमािी ववशषेज्ञता 

• Political Branding & Image Building 

• Digital & Social Media Campaigns 

• Ground Voter Connect Strategy 

• Data Analytics & Booth Level Targeting 

• Fundraising & Volunteer Management 

• Election War Room Setup 

     क्र्ों चनुें Poliwave Strategy? 

     प्रोफेशनल टीम ऑफ़ Political Strategists & Media Experts 

     हर स्तर पर Data-driven Planning 

     Customized Campaign – हर प्रत्याशी िी अलग पहचान 

     िमय, िंिाधन और प्रिाव िा िही िंतुलन 

     Ground + Digital = Guaranteed Reach 

       हमािा उद्देश्र् 

“हम सिफय  प्रचार नही ंिरते — 

हम आपिी राजनीनति िहानी िो इि तरह गढत ेहैं कि जनता उिे अपनी आवाज़ बना ल।े” 

Poliwave Strategy 

      Planning िे लेिर Victory ति, हर िदम पर आपिे िाथ। 
     िंपिय  िरें और जाननए – िैिे आपिी अगली चनुावी लडाई िो हम एि सुतनर्ोजजत ववजर् र्ात्रा में 
बदल ििते हैं। 

 

 


